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Abstrak (Bahasa Indonesia)

Video company profil dapat menjadi salah satu solusi untuk menyampaikan informasi atau
profil dari sebuah institusi secara lengkap didalam satu media. Video company profil inilah
yang menjadi salah satu projek yang diprioritaskan oleh instansi pendidikan SMA Negeri 1
Kartasura untuk menyampaikan seluruh informasi sekolah. Memalui tahap identifikasi
masalah, analisis masalah, penentuan Solusi, implementasi Solusi dan evaluasi Solusi yang tim
pengabdian Masyarakat lakukan untuk mewujudkan video company profil SMA Negeri 1
Kartasura. Suluruh tahap telah berhasil dilakukan sehingga video company profil dapat
terwujud dengan informasi utama yang disampaikan didalamnya berupa alamat sekolah, visi
dan misi sekolah, prestasi sekolah, prestasi sekolah, fasilitas sekolah, kegiatan ekstrakulikuler,
pesan dan kesan salah satu siswa. Tim pengabdian telah menyelesaikan seluruh poin-poin
evaluasi mulai dari durasi video menjadi lebih pendek, beberapa scene kosong diisi dengan
music cinematic dan peningkatan volume audio video.

Kata kunci—video company profil, media informasi, sma negeri 1 kartasura

Abstract (Bahasa inggris)

Company profile videos can be one solution to convey information or profiles of an institution
completely in one media. This company profile video is one of the projects prioritized by the
educational institution SMA Negeri 1 Kartasura to convey all school information. Through
problem identification, problem analysis, solution determination, solution implementation, and
solution evaluation the Community Service team realized the company profile video of SMA
Negeri 1 Kartasura. All stages have been successfully carried out so that the company profile
video can be realized with the main information conveyed in it in the form of the school address,
school vision and mission, school achievements, school achievements, school facilities,
extracurricular activities, messages, and impressions of one of the students. The service team has
completed all evaluation points starting from the duration of the video to be shorter, several
empty scenes filled with cinematic music, and increasing the volume of the audio video.
Keyword— company profile video, information media, state high school 1 kartasura

PENDAHULUAN

Informasi menjadi satu bagian penting bagi sebuah perusahaan atau institusi dalam
menyampaikan visi, misi, prestasi, kegiatan yang sudah maupun kegiatan yang akan dilakukan
oleh perusahaan atau institusi tersebut (Rimayanti et al., 2019)(Abdulhafizh & Djatiprambudi,
2020)(Rahastine, 2022). Informasi dapat disampaikan oleh perusahaan atau institusi dengan
berbagai macam bentuk media seperti media berita, media gambar, dan media video (Indriani et
al., 2021)(Zinaida et al., 2024)(Abdul Aziz et al., 2024). Media informasi dalam bentuk video
dapat dikonsep dalam berbagai bentuk konten seperti video dalam durasi yang pendek dan video
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dalam durasi yang cukup panjang contohnya video company profile, video company profil
merupakan informasi dasar lengkap mengenai suatu perusahaan ataupun institusi yang di muat
dalam satu konsep video (Abdul Aziz, 2020).

Ada berbagai macam hal yang harus diperhatikan oleh perusahaan atau institusi dalam
merancang video company profil diantaranya teknik pengambilan gambar, pemilihan animasi,
dan efek-efek yang digunakan (Dedit Priyono et al., 2023). Jangkauan video company profile
nantinya bisa di akses melalui media komputer, laptop maupun smartphone hal tersebut
didukung dengan penyebaran informasi yang dapat memanfaatkan media sosial yang ada seperti
instagram, facebook, twitter, whatsapp, dan youtube (Abdul Aziz, 2024) (Asyahroni, 2023).
Video company profil juga menjadi salah satu pilihan bagi SMA Negeri 1 Kartasura untuk
menyampaikan informasi yang berkaitan dengan sekolah bagi calon peserta didik baru. Sebagai
institusi pendidikan yang sudah berdiri sejak tahun 1978, SMA Negeri 1 Kartasura berlokasi
dijalan utama solo jogja dengan jarak antara kampus amikom Surakarta dengan lokasi
pengabdian Masyarakat kurang lebih tiga kilo meter. SMA Negeri 1 Kartasura saat ini
mempunyai jumlah murid sebanyak seribu seratus tujuh belas ribu (1.117) siswa, jumlah guru
sebanyak enam puluh (65) guru, jumlah tenaga pendidik sebanyak dua belas (12) tendik.

Saat ini SMA N 1 Kartasura memiliki beberapa akun official resmi untuk menyampaikan
informasi bagi calon peserta didik baru diantaranya media sosial instagram, facebook, youtube,
dan website. Dari hasil wawancara yang dilakukan oleh tim pengabdian dengan kepala sekolah
Dra. Sri hastuti, MPd., didapatkan bahwa kendala yang dihadapi diantaranya tidak adanya
sumber informasi yang lengkap tentang profil SMA Negeri 1 Kartasura dalam bentuk video,
berikutnya tidak adanya personal khusus yang dapat mengelola seluruh media digital resmi
sekolah. Dari permasalahan yang disampaikan tim pengabdian bersepakat dengan kepala
sekolah projek pertama yang akan dilakukan oleh tim pengabdian adalah membuat video
company profil sekolah.

Kegiatan pengabdian ini akan dilaksanakan oleh satu dosen dan lima mahasiswa, keterlibatan
mahasiswa ini sebagai wujud implementasi iku dua dimana mahasiswa mendapatkan
pengalaman diluar kampus (Herianto et al., 2024) (Anam et al., 2024) (Erdiyansyah et al.,
2023).

METODE PELAKSANAAN

Detail metode pelaksanaan pengabdian masyarakat yang dilakukan oleh tim dijelaskan

pada gambar 1:
Analisis Penentuan Implementasi Evaluasi Solusi
Masalah Solusi Solusi

Gambar 1. METODE PELAKSANAAN

Identifikasi
Masalah

1) Identifikasi Masalah
SMA Negeri 1 Kartasura mengalami kendala tentang informasi sekolah dan kegiatan
sekolah yang hanya diinformasikan melalui mulut ke mulut, orang tua siswa, maupun
alumni. Sedangkan social media yang dipunyai saat ini terhitung mati suri dan jarang
update tentang kegiatan ataupun informasi yang ada di SMA Negeri 1 Kartasura. Belum
adanya video company profile SMA Negeri 1 Kartasura diperiode kepemimpinan kepala
sekolah yang baru yaitu Ibu Dra. Sri Hastuti, M.Pd. Belum adanya tim khusus atau pegawai
khusus yang dapat membuat konten terbaru dan mengelola media digital resmi sekolah.

2) Analisis masalah
Dari hasil identifikasi masalah diatas didapatkan dua permasalahan utama yaitu penyebaran
informasi sekolah selama ini kurang tersampaikan secara maksimal karena tidak adanya
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3)

4)

5)

variasi dalam menyampaikan informasi sekolah, kedua tidak adanya personil atau pegawai
yang dapat membuat konten dan mengelola akun resmi sekolah sehingga informasi-
informasi terbaru terkait kegiatan sekolah tidak dapat tersampaikan. Selanjutnya tim
pengabdian bersepakat dengan kepala sekolah akan menyelesaikan permasalahan yang
pertama yaitu membuat variasi penyampaian informasi.

Penentuan Solusi

Variasi dalam penyampaian informasi diwujudkan oleh tim pengabdian dengan membuat
sebuah video company profil yang mana didalamnya memuat seluruh informasi penting
sekolah. Video company profil inilah yang diusulkan oleh tim pengabdian menjadi salah
satu solusi untuk menyelesaikan permasalahan diatas, dengan pertimbangan video company
profil menjadi satu media yang dapat di bagikan diseluruh media sosial baik facebook,
Instagram, youtube dan website resmi sekolah.

Implementasi Solusi

Implementasi dilakukan dengan mewujudkan projek video company profil yang sudah
diusulkan sebelumya. Selanjutnya tim pengabdian berkoordinasi dengan kepala sekolah
untuk menentukan hal-hal apa saja yang perlu disiapkan sekolah dan waktu pengambilan
video.

Evaluasi Solusi

Evaluasi dilakukan setelah video company profil selesai dibuat, tim pengabdian dan pihak
sekolah duduk bersama untuk mengevaluasi isi dari video, disini tim pengabdian mencatat
seluruh poin revisi dari pihak sekolah dan memperbaiki video sebelum di upload di social
media dan website resmi sekolah.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Kegiatan pengabdian dimulai tanggal 23 Maret 2023 sampai dengan 23 April 2023 dengan
agenda utama koordinasi antara tim pengabdian dan kepala sekolah SMA Negeri 1 Kartasura
Dra. Sri Hastuti, M.Pd., serta mata pelajaran tik bapak Sunaryo, S.Kom., dokumentasi kegiatan
koordinasi ditunjukan pada gambar 2. Agenda koordinasi membahas tentang poin-poin utama
yang akan di sajikan didalam video company profil, hasil koordinasi ditunjukan pada table 1.

Gambar 2. KOODINASI TIM PENGABDIAN DENGAN PIHAK SEKOLAH

Tabel 1. HASIL KOORDINASI TIM PENGABDIAN DENGAN PIHAK SEKOLAH
NO HASIL KOORDINASI

Video company profil memuat tentang alamat lengkap sekolah
Video company profil memuat visi dan misi sekolah

Video company profil memuat prestasi sekolah

Video company profil memuat informasi ekstrakulikuler
Video company profil memuat informasi fasilitas sekolah
Video company profil memuat pesan kesan siswa
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Dari hasil koordinasi dengan pihak sekolah selanjutnya tim pengabdian mengkombinasikan
poin-poin utama dengan konsep video company profil yang diusulkan oleh tim pengabdian,
hasil kombinasi di tunjukan pada tabel 2.

Tabel 2. HASIL KOMBINASI SCENE VIDEO COMPANY PROFIL

SCE NE DESKRIPSI
Scene 1 Shoot cinematic tampilan sekitar sekolah
Scene 2 Shoot opening selamat datang di SMA Negeri 1 Katasura oleh siswa
Scene 3 Shoot informasi alamat sekolah, disampaikan oleh kepala sekolah
Scene 4 Shoot visi dan misi sekolah, disampaikan oleh kepala sekolah
Scene 5 Shoot prestasi sekolah, disampaikan oleh kepala sekolah
Scene 6 Shoot informasi ekstrakulikuler, dubbing suara oleh perwakilan siswa
Scene 7 Shoot informasi fasilitas sekolah, dubbing suara oleh perwakilan siswa
Scene 8 Shoot pesan kesan siswa, diwakilkan oleh salah satu siswa berprestasi
Scene 9 Shoot tambahan menampilkan sisi menarik sekolah
Scene 10 Shoot penutup menampilkan logo sekolah

Dari hasil kombinasi scene utama yang diinginkan pihak sekolah dan konsep video yang
diusulkan oleh tim maka dihasilkan video company profil SMA Negeri 1 Kartasura dengan
tampilan seperti pada gambar 3, gambar 4, gambar 5, gambar 6, dan gambar 7.

Gambar 3. SHOOT TAMPILAN AREA SEKITAR SEKOLAH DAN OPENING VIDEO OLEH SISWA

Gambar 3., merupakan shoot tugu ikonik kartasura, shoot tampilan depan sekolah dan shoot
opening selamat datang di SMA Negeri 1 Kartasura oleh perwakilan siswa kelas sebelas.
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Gambar 4. SHOOT INFORMASI ALAMAT SEKOLAH, VISI DAN MISIL, PRESTASI SEKOLAH

Gambar 4., merupakan shoot informasi alamat sekolah, shoot informasi visi dan misi sekolah,
shoot prestasi sekolah yang di ilustrasikan langsung didalam video dengan running tex dibawah
dan footage kegiatan yang dimenangkan. Seluruh informasi alamat sekolah, visi dan misi, dan
prestasi sekolah disampaikan langsung oleh kepala sekolah Dra. Sri Hastuti, M.Pd.
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Gambar 5. SHOOT EKSTRAKULIKULER SEKOLAH
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Gambar 5., merupakan shoot ekstrakulikuler yang ada di sekolah diantaranya ekstrakulikuler
baris berbaris, ekstrakulikuler olahraga, ekstrakulikuler tari, ekstrakulikuler musik,
ekstrakulikuler kewirausahaan dan ekstrakuliknler pramuka

Gambar 6. SHOOT FASILITAS SEKOLAH

Gambar 6., merupakan shoot fasilitas sekolah diantaranya terdapat ruang kelas, laboratorium
komputer, ruang perpustakaan, ruang bimbingan konseling, ruang aula dan lapangan olahraga.

SMA NEGERI 1 KARTASURA

Gambar 7. SHOOT PESAN KESAN OLEH SISWA, SISI MENARIK DAN PENUTUP VIDEO LOGO SEKOLAH

Gambar 7., merupakan shoot pesan kesan yang disampaikan oleh perwakilah siswa kelas
sebelas violeta dewi leksil, sisi menarik dari salah satu kegiatan rutin sekolah berupa bazar
siswa dan penutup video company profil berupa logo sekolah yang dianimasikan menggunkan
konsep motion graphic.

Hasil implementasi setiap scene yang sudah dikonsepkan sebelumnya dilanjutkan dengan tahap
evaluasi disini tim pengabdian memperlihatkan hasil video company profil kepada kepala
sekolah dan beberapa guru, hasilnya kepala sekolah memberikan beberapa catatan evaluasi pada
video company profil yang telah dibuat sebelum masuk ketahap upload ke media digital resmi
sekolah, poin-poin evaluasi dijelaskan pada tabel 3.

Tabel 3. HASIL EVALUASI DENGAN KEPALA SEKOLAH
NO POIN EVALUASI

1 Durasi video terlalu panjang
2 Kurangnya narasi pada bagian-bagian yang kosong
3 Suara terlalu kecil

Hasil evaluasi yang disampaikan oleh kepala sekolah selanjutnya di perbaiki oleh tim
pengabdian mulai dari memperpendek durasi video, menambahkan narasi atau musik pada
bagian yang kosong dan memperbaiki suara video pada saat proses editing. Hasil perbaikan
pada tahap evaluasi di tampilkan pada gambar 8.
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Gambar 8. HASIL PERBAIKAN VIDEO

Gambar 8., merupakan hasil perbaikan dari tahap evaluasi sebelumnya Dimana durasi video
yang sebelumnya dua belas menit menjadi enam menit dua puluh tujuh detik, penambahan
musik pada beberapa scene yang kosong dengan cinematic audio dan peningkatan volume audio
pada saat proses editing menjadi enam dB.

KESIMPULAN

Video company prof il telah berhasil dibuat dengan isi dari video mulai dari Shoot cinematic
tampilan sekitar sekolah, Shoot opening selamat datang, Shoot informasi alamat sekolah, shoot
informasi visi dan misi sekolah, shoot prestasi sekolah, shoot ekstrakuiler, shoot fasilitas
sekolah, shoot pesan dan kesan oleh perwakilan siswa. Dari hasil evaluasi video company profil
beberapa scene telah diperbaiki dimulai dengan durasi video sebelumnya dua belas menit
menjadi enam menit dua puluh tujuh detik, penambahan musik pada beberapa scene yang
kosong dengan cinematic audio dan peningkatan volume audio pada saat proses editing menjadi
enam dB atau pengaturan audio yang paling tinggi. Bagi tim pengabdian selanjutnya dapat
melanjutkan salah satu permasalahan yang belum terpecahkan yaitu melatih pengelola atau
admin media digital untuk dapat membuat konten terbaru dan mengelola media digital resmi
sekolah.
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